Licencijatura en
Comunicaciones

4+1

Semipresencial

Universidad Tecnoldgica de El Salvador



cPor qué estudiar Licenciatura

en Comunicaciones /4+1?

® Aligual que otras disciplinas del conocimiento humano, las comunicaciones
evolucionan al ritmo que marcan la globalizacién y la innovacién tecnoldgica.
Conceptos como la opinion publica y la imagen han trascendido hasta la
reputacion, comunicacion de crisis y responsabilidad social empresarial, cuyo
manejo es encomendado a profesionales de las comunicaciones, bajo el enfoque
de comunicaciones integradas. Los medios de comunicacién masiva también
evolucionan no solo en términos de incorporacion de nuevas tecnologias, sino en
la toma de conciencia de que el compromiso de informar, educar y entretener no
esta refido con la rentabilidad, que lo que se requiere son enfoques y acciones
profesionales, que demandan a su vez de personal tanto talentoso como duefio
de las herramientas y conocimientos que la formacién universitaria puede
proporcionar. Las competencias que se exigen a un profesional de las
comunicaciones en la sociedad de hoy son tan amplias como diversas: amplia
formacion cultural y técnica para el manejo ético de los medios o de los procesos
comunicativos en las organizaciones, con la capacidad de vincular la
comunicacion con la educacién y el desarrollo. A partir de este contexto es que la
Universidad Tecnoldgica de El Salvador ha disefiado el plan de estudios de la
Licenciatura en Comunicaciones, propiciando la formacién en areas tan amplias
como diversas: realidad nacional, historia, psicologia, sociologia, tecnologia,
idiomas, administracion, produccién en medios, mercadeo, publicidad, relaciones
publicas, todas complementadas con una formacion ética que se traduzca al final
en profesionales integrales que contribuyan al logro de los cambios que nuestra
sociedad necesita.

@ Aplicar los principios de la comunicacion en la vida del individuo y las
organizaciones.

® Explicar los hechos histéricos en su contexto.

@® Aplicar competencias basicas para adaptarse a la vida universitaria y para adquirir
aprendizajes mas complejos.

® |Interpretar la comunicacion desde el punto de vista de la psicologia para
desarrollar mensajes efectivos.

® Elaborar herramientas administrativas, para optimizar los recursos
organizacionales.

® Producir materiales fotograficos para diferentes fines.




Interpretar la funcién de los medios de comunicacion desde el punto de vista de la sociologia.
Comunicar las ideas profesionalmente en forma oral y escrita.
Desarrollar problemas en lenguaje matematico, de tal forma que faciliten su analisis y solucion.

Desarrollar la capacidad de analisis e interpretacién técnica de datos, como resultado del tratamiento de las
variables que intervienen en un proceso de investigacion.

Disefnar propuestas graficas basicas con destino publicitario, a través de la aplicacién de los principios y
elementos del disefio, asi como las leyes de la percepcion visual, correspondientes a la teoria Gestalt.

Desarrollar el proceso de la investigacion cientifica, haciendo uso de diferentes fuentes y aplicando las reglas
gramaticales.

Aplicar las etapas del proceso administrativo.

Aplicar el proceso gerencial en la administracion empresarial.

Elaborar planes estratégicos de marketing.

Desarrollar ideas de negocios para estructurar proyectos empresariales.

Explicar la historia, existencia y marco juridico de los organismos regionales e internacionales.

Producir materiales fotograficos para medios publicitarios.

Desarrollar procesos de comunicacién periodistica en forma oral y escrita, tomando en cuenta las reglas
gramaticales.

Interpretar la opinion publica en los ambitos sociales politicos y culturales, para elaborar procesos
comunicacionales.

Desarrollar estrategias de comunicacion propagandistica y materiales de opinién para diferentes medios.
Utilizar programas de computacién orientados al trabajo en los medios de comunicacién.

Elaborar reportajes para medios impresos, tomando en cuenta las reglas gramaticales.

Producir materiales comunicativos para prensa escrita.

Producir materiales comunicativos para medios radiofénicos.

Producir materiales comunicativos para medios televisivos.

Desarrollar eventos empresariales y oficiales de acuerdo con las normas del ceremonial, la etiqueta
y el protocolo.



@® Editar materiales de audio y video.
® Elaborar campanas publicitarias para diferentes medios de comunicacion.
@ Realizar investigaciones cientificas, aplicando los métodos y técnicas, en las dreas de las comunicaciones.

@ Disenar estrategias, planes de relaciones publicas y de comunicaciones para favorecer la aceptacién de la
organizacion por parte de sus publicos de interés.

cCual es el area laboral en que se puede

desarrollar el futuro profesional?

® Gerente o director de comunicaciones.

® Direccion de medios.

® Direccion de comunicacion.

® Produccion audiovisual.

® Comunicacioén institucional.

® Prensa.

® Publicidad.
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* ASIGNATURAS QUE SE PUEDEN PROGRAMAR EN CICLO EXTRAORDINARIO

Segun el art. 13 del Reglamento de la Ley de educacion superior (2009): “las instituciones de educacién superior podran impartir materias en un ciclo extraordinario, el cual
debera tener como equivalente el tiempo que se establece en el inciso 2° del Art. 6 de la Ley, con una carga académica maxima de 6 unidades valorativas por cada estudiante”.




